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OLIVETTI TORNA A FARSI SENTIRE 
PER LA DIGITALIZZAZIONE DELLE PMI

Dare vita a un polo unico nel panora-
ma italiano, capace di accompagnare 
le PMI nel percorso di digitalizzazio-
ne. A questo punta il piano di ristrut-
turazione presentato da Olivetti, per 
il quale è previsto un finanziamento 
di 60 milioni di euro da parte di Tele-
com Italia, suo unico azionista.
Al centro del rilancio, un'importan-
te razionalizzazione delle linee di 
business dello storico marchio, se-
lezionate in nome di una strategia 
orientata all'IoT, e la fusione per in-
corporazione di Telecom Italia Digital 
Solutions, azienda di Telecom dedi-
ta proprio allo sviluppo di soluzioni 
M2M, IoT e cloud. La combinazione 

delle competenze portate in dote dai 
due asset darà origine a un nuovo 
soggetto, che opererà sul mercato 
con il brand Olivetti da gennaio 2016.
� L’articolo completo a pag.3
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Lo specialista russo annuncia le nuove versioni di 
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CHECK POINT

THREAT EXTRACTION

ZERO MALWARE IN ZERO SECONDS

W E  S E C U R E  T H E  F U T U R E

Check Point Threat Extraction eliminates 

malware contained in emailed and web-downloaded documents. 

Exploitable content including active content and various 

embedded objects are removed and files are reconstructed 

using known safe elements. 
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Dare vita a un polo unico 
nel panorama italiano, 

capace di accompagnare le 
PMI nel percorso di digita-
lizzazione. A questo punta 
il piano di ristrutturazione 
presentato da Olivetti, per 
il quale è previsto un finan-
ziamento di 60 milioni di 
euro da parte di Telecom 
Italia, suo unico azionista. 
Una cifra che, oltre a sup-
portare il piano industriale, 
sarà anche destinata alla 
ricapitalizzazione societa-
ria. Al centro del rilancio, 
un'importante razionaliz-
zazione delle linee di busi-
ness dello storico marchio, 
selezionate in nome di una 
strategia orientata all'IoT, e 
la fusione per incorporazio-
ne di Telecom Italia Digital 
Solutions, azienda di Tele-
com dedita proprio allo svi-
luppo di soluzioni M2M, IoT 
e cloud. La combinazione 
delle competenze portate 
in dote dai due asset darà 
origine a un nuovo sogget-
to, che opererà sul mercato 
con il brand Olivetti da gen-
naio 2016. 
Secondo il piano, del core 
business della "nuova Oli-
vetti" faranno parte tre 

principali linee di business. 
La prima è rappresentata 
dall'offerta per il mondo 
Office, fra cui spicca tutto 
ciò che riguarda la stampa 
e la sua gestione all'interno 
di grandi e piccole imprese. 
Un business che nel 2014 
ha generato 100 milioni di 
euro e su cui Olivetti ha già 
investito da tempo, metten-
do a punto una piattaforma 
MPS in grado di trasfor-
mare in servizio un'offerta 
tradizionalmente basata sul 
prodotto. 
La seconda linea di busi-
ness che costituirà un altro 
pillar della nuova realtà 
è legata all'offerta per il 
mondo Retail, un segmento 
di mercato in cui la società 
d'Ivrea è leader in Italia nei 
registratori di cassa con il 
30% di share, con 15 milio-
ni di euro. «Oggi il registra-
tore di cassa è passato da 
oggetto isolato a strumento 
connesso, in grado di emet-
tere scontrini fiscali digitali 
e inviare in tempo reale 
all'Agenzia delle Entrate 
tutte le informazioni sugli 
incassi - - sottolinea sotto-
linea Riccardo Delleani, 
amministratore delegato di 

Olivetti - diventando un hub 
di raccolta di tutte le infor-
mazioni derivanti dalla sen-
soristica dei punti vendita 
e scaricando dal cloud le 
funzionalità necessarie per 
l'analisi dei dati». 
Il terzo ambito di interes-
se è quello dell'advanced 
caring, ossia dell'assisten-
za tecnica, che nel 2014 ha 
generato circa 24 milioni di 
euro. «Si tratta di un asset 
straordinario: oggi Olivetti 
dispone, infatti, di una rete 
di assistenza tecnica capil-
lare, garantendo alle PMI 
un servizio di prossimità non 
solo sui nostri prodotti, ma 
anche per conto terzi» affer-
ma Delleani. 
La "nuova Olivetti" non avrà 
più, invece, un'offerta di 
device: pc, tablet e chiavet-
te che, stante l'andamento 
del mercato, non hanno più 
le giuste prospettive per 
poter proseguire. Paralle-
lamente alla razionalizza-
zione dell’offerta, Olivetti 
sta portando avanti un 
importante  piano di ristrut-
turazione, mantenendo al 
proprio interno le profes-
sionalità più tecniche e coe-
renti con le nuove attività 

core e destinando le altre 
professionalità ai settori di 
business di Telecom Italia, 
che andrà ad assorbile.
«Con la razionalizzazione di 
Olivetti e la sua fusione con 
Telecom Italia Digital Solu-
tions puntiamo a creare un 
soggetto con competenze 
di ingegneria difficilmente 
replicabili sul mercato, per-
ché in grado di coniugare gli 
skill di TIDS nella messa a 
punto di soluzioni cloud e di 
data analisys con la nostra 
capacità di rispondere rapi-
damente alle esigenze dei 
singoli segmenti di mercato 
grazie a una struttura snella 
e reattiva» prosegue l'ad, 
sottolineando che elementi 
di forza della nuova real-
tà saranno anche il brand, 
ancora riconosciuto come 
sinonimo di qualità in Ita-
lia e all'estero, e il suo fitto 
canale di concessionari: una 
rete di 450 realtà in Italia e 
500 all'estero che, per pros-
simità alle PMI, rappresen-
ta il migliore candidato per 
guidare le piccole e medie 
realtà locali in un percorso 
di digitalizzazione fatto di 
tanti, ma continui piccoli 
passi. � Claudia Rossi

STRATEGIE

Olivetti torna a farsi sentire per  
la digitalizzazione delle PMI 
Da Telecom 60 milioni per il rilancio dello storico brand, 
che prevede un disinvestimento sull'hardware a favore 
di un potenziamento di servizi e soluzioni destinate alle 
PMI, grazie anche all'integrazione di Telecom Italia Digital Riccardo Delleani - Olivetti
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«In sette anni di pre-
senza sul mercato 

italiano siamo ormai lea-
der indiscussi nella secu-
rity lato consumer, un tra-
guardo importante su cui 
intendiamo continuare a 
investire bruciando parte 
del marketshare ancora 
in mano ai nostri com-
petitor» esordisce così 
Morten Lehn, managing 
director di Kaspersky Lab 
Italia, alla presentazione 
delle versioni 2016 del-
le soluzioni di sicurezza 
destinate agli utenti pri-
vati: Kaspersky Internet 
Security, Kaspersky Inter-
net Security Multi-Device 
e Kaspersky Anti-Virus. Si 
tratta di tre prodotti speci-
ficatamente sviluppati per 
tutelare privacy, identità, 
dati, denaro e dispositi-
vi degli utenti attraverso 
tecnologie in grado di 
assicurare nuovi livelli di 
protezione. Per sfuggire, 
per esempio, a messaggi 
pubblicitari mirati, nuove 
funzionalità sono state 
introdotte non solo per 
prevenire il riconoscimen-
to dell'utente attraverso 
cookie, ma per segnalare 

ai siti che l'utente non 
vuole trasmettere dati 
capaci di tracciarlo. Allo 
stesso modo la nuova fea-
ture Change Control rileva 
qualsiasi tentativo nasco-
sto di apportare cambia-
menti alle configurazioni 
di sistema dei dispositivi 
in seguito al download di 
eventuali freeware, ren-
dendoli noti all'utente, che 
può così decidere se bloc-
carli o meno. Il tool aggior-
nato Privacy Cleaner è in 
grado di rimuovere, inve-
ce, tutte le tracce di atti-
vità eseguite da computer 
Windows, mentre la fun-
zione Webcam Proection 
previene l'intercettazione 
di immagini delle web-
cam, notificando accessi 
da applicazioni legittime e 
bloccando qualsiasi tenta-
tivo d'accesso alla fotoca-
mera.
«Sul fronte mobile rilevia-
mo una crescita continua 
di pericoli per la diffusione 
sempre più spinta di smar-
tphone, tablet e notebook, 
dispositivi personali cui 
si aggiungono una plura-
lità di oggetti connessi a 
Internet che hanno ormai 

portato al feno-
meno più esteso 
dell'Internet of 
Things» precisa 
Alexander Moi-
seev, managing 
director di Kasper-
sky Lab Europe, 
delineando le nuove 
minacce su cui lo specia-
lista russo è già al lavo-
ro. «L'era dell'Internet of 
Threats è qui e ognuno di 
noi costituisce ormai un 
punto di possibile attacco» 
prosegue, sottolineando 
l'importanza di dotarsi 
di prodotti performanti, 
caratterizzati da un'affida-
bilità riconosciuta anche 
da test indipendenti, pro-
prio come avviene per i 
prodotti Kaspersky.
Una solidità tecnologica 
che negli anni non ha visto 
premiare solo l'offerta con-
sumer, ma anche quella 
Enterprise, segmento in 
cui il vendor è entrato con 
una soluzione completa 
solo nel 2013 riscuotendo 
da subito un grande suc-
cesso, soprattutto in ambi-
to Finance, Government e 
Automotive.
«Il consenso maturato 

TECNOLOGIE

Più privacy nelle soluzioni consumer 
2016 di Kaspersky Lab 
Lo specialista russo annuncia le nuove versioni di Kaspersky 
Internet Security, Internet Security Multi-Device e Anti-Virus, 
introducendo feature sempre più sofisticate per tutelare 
privacy, identità, dati, denaro e dispositivi degli utenti

nel conte-
sto Enter-
prise sta 
spingendo 
la nostra 
s t r u t t u r a 
a una cre-
scita con-
tinua: oggi 

sono 20 le risorse a tempo 
pieno della nuova presti-
giosa sede di Milano, una 
numerica che salirà pre-
sto a 30 per seguire sem-
pre meglio un segmento 
in piena effervescenza» 
spiega Lehn, sottolineando 
l'esigenza di essere ancora 
più vicini a una geografia 
da cui provengono i due 
terzi dei clienti azienda-
li e la maggior parte dei 
rivenditori a valore. A bre-
ve la struttura di Milano è 
destinata, quindi, a supe-
rare quella di Roma, una 
sede inizialmente aperta 
per seguire lo sviluppo 
del mercato consumer e 
che il vendor non intende 
abbandonare, considerata 
l'importanza che il seg-
mento degli utenti privati 
continuerà a giocare nel-
la strategia di business di 
Kaspersky. � Claudia Rossi



Fortinet- Le minacce si fermano qui
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essere lanciati con l’obiettivo di rubare dati sensibili aziendali, beni di proprietà intellettuali e informazioni 
privilegiate. E i tradizionali mezzi di difesa spesso non sono in grado di rilevare e mitigare questi attacchi.
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Il fornitore di soluzioni per 
la Unified Communication 

3CX, ha rilasciato la nuova 
versione 14 della soluzio-
ne 3CX Phone System per 
Windows.
La nuova release consente 
ai partner 3CX di includere 
nella propria offerta anche 
servizi di centralino virtua-
lizzati fornendo sulla stessa 
piattaforma un centralino 
cloud-based o da installare 
localmente.
La nuova versione è fruibile 
come centralino virtualizza-
to e offre nuovi standard di 
funzionamento, in partico-
lare grazie alla tecnologia 
Push che 3CX ha integrato 
nei client e che attribuisce 
la priorità alle chiamate in 
ingresso sul centralino 3CX  
«assicurando l’immediata 
e totale reperibilità dei col-
laboratori in ogni luogo e 
quindi un’imbattibile mobi-
lità nella fruizione dei ser-
vizi di telefonia del nuovo 
3CX Phone System» spiega 
Nick Galea, CEO di 3CX.
La nuova versione con-
sente anche l'integrazione 
del centralino virtualizzato 
in hosting (che può esse-
re offerto dai partner in 
un proprio pacchetto di 

servizi). La nuova soluzione, 
installata su una macchina 
Windows come server PBX 
virtuale, supporta fino a 
25 diverse istanze del cen-
tralino 3CX. A differenza 
dei classici sistemi multi-
account, i servizi e lo spazio 
di archiviazione destinato 
ai dati di ogni singolo cen-
tralino vengono mantenuti 
assolutamente separati gli 
uni dagli altri.

A livello gestionale la ver-
sione 14 offre in più nuove 
funzionalità come la pia-
nificazione dei processi 
di backup & ripristino, un 
maggior numero di avvisi 
emessi dal sistema per il 
controllo e un’interfaccia 
razionalizzata.
 Inoltre gli amministratori 
dispongono di nuove misu-
re per la gestione di even-
tuali malfunzionamenti così 

come di nuove funzioni tra 
cui la pianificazione dei 
report e l’inoltro tramite 
email, oppure la gestione 
dello spazio da destinare 
alle caselle vocali o ad altre 
registrazioni. Con l’edizione 
PRO è possibile tenere in 
standby una copia virtuale 
del 3CX Phone System atti-
vabile in sostituzione del 
centralino in uso in caso di 
disservizio del server.
Infine alcune novità riguar-
dano anche la soluzione per 
le videoconferenze inte-
grata nel sistema, il 3CX 
WebMeeting. La qualità 
video è stata migliorata e 
sono disponibili il controllo 
remoto dei computer dei 
partecipanti, la registrazio-
ne del webinar in formato 
standard compatibile con 
YouTube e la conduzione di 
sondaggi tra i partecipanti 
in tempo reale. 3CX Web-
Meeting fornisce inoltre la 
possibilità di cedere il con-
trollo del meeting ad altri 
partecipanti e di caricare 
presentazioni PowerPoint 
in formato HTML prima del 
webinar. � P.S.

Accordo tra EMC e BNP Paribas per i servizi 
finanziari

EMC Global Financial Services, la struttura responsabile dei servi-
zi finanziari di EMC, e BNP Paribas Leasing Solutions Italia, hanno 
siglato un accordo per proporre alle aziende attraverso la rete dei 
partner certificati di EMC le soluzioni software e hardware targate 
EMC finanziate in modalità di locazione operativa e leasing. 
Una strategia che consente a EMC di ampliare il proprio portafoglio 
di soluzioni finanziarie e allo stesso tempo di offrire le proprie tec-
nologie a un numero maggiore di aziende.
In pratica, secondo l'accordo, BNP Paribas Leasing Solutions offre 
supporto ai partner EMC per offrire alle aziende clienti soluzioni 
di locazione finanziaria e operativa flessibili, su misura e a valore 
aggiunto. Questi servizi finanziari consentono a molte aziende di 
avviare i progetti di business di cui hanno bisogno con l'utilizzo della 
migliore tecnologia disponibile anche senza disporre nell'immediato 
del budget necessario. 
"La collaborazione con BNP Paribas Leasing Solutions Italia per-
mette a EMC di supportare i clienti nel trovare la migliore soluzio-
ne per disporre delle tecnologie e infrastrutture di cui necessita-
no, per mezzo di soluzioni finanziare personalizzate, convenienti 
e flessibili - ha dichiarato Carlo Sarboraria, Direttore EMC Global 
Financial Services Italia -. L’organizzazione commerciale capillare 
su tutto il territorio nazionale, la capacità di coprire l’intera gam-
ma delle nostre soluzioni e la snellezza operativa di BNP Paribas 
Leasing Solution Italia ci permetteranno di soddisfare le diverse 
esigenze dei nostri clienti".

TECNOLOGIE

La nuova release "cloud ready"  
di 3CX Phone System 
Fruibile come centralino virtualizzato in hosting e con 
una serie di nuove funzionalità e miglioramenti che ne 
semplificano l'utilizzo

Nick Galea - 3CX
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Xerox ha annunciato 
quattro nuovi strumenti 

con i quali intende offrire 
maggiori opportunità ai 
propri partner impegnati 
a soddisfare le esigenze 
del mercato delle PMI che 
vanno a completare l'of-
ferta del proprio program-
ma Partner Print Service 
(XPPS). 
Grazie al nuovo Enhanced 
Managed Supplies Service, 
Xerox garantisce l'approv-
vigionamento automatico 
dei materiali di consumo 
per le stampanti tradizio-
nali e multifunzione, non 

soggette a una contratta-
zione basata su costo per 
pagina, che consente di far 
risparmiare tempo e denaro 
ai clienti. I partner di cana-
le che vendono servizi per 
la gestione dei materiali di 
consumo possono ottenere 
un margine incrementale 
sulle entrate generate dagli 
inchiostri e dai consuma-
bili gestiti, incrementan-
do così il flusso di profitti. 
NewField IT e-Commerce 
Storefront è, invece, uno 
strumento che aiuta i part-
ner a semplificare le pro-
cedure di ordine e rinnovo 

degli strumenti e dei servizi 
di valutazione utili ad ana-
lizzare l’infrastruttura IT 
aziendale, al fine di offrire 
ai clienti un programma di 
MPS efficace e che rispon-
da alle reali esigenze.  
MPS Application Program-
ming Interface (API) è un kit 
di software di sviluppo che, 
integrato ai sistemi di front 
e back-office dei partner, 
è in grado di ridurre i costi 
amministrativi, come quel-
li relativi alle fatturazioni 
per i clienti, migliorando 
così l’assistenza clienti e 
i sistemi di misurazione 

dell’incident management. 
Infine, con Xerox Digi-
tal Alternatives, i partner 
possono usufruire di un 
assistente, presente sul 
desktop o sui dispositivi 
mobili, in grado di automa-
tizzare il flusso di lavoro 
cartaceo. Gli utenti possono 
firmare, prendere appunti, 
condividere, salvare e leg-
gere documenti su un’unica 
interfaccia, senza doverli 
necessariamente stam-
pare, né convertire i file, 
passare da un programma 
all’altro o da una versione 
digitale all’altra. 

STRATEGIE

Xerox rilascia nuovi strumenti per il canale

Nata dall'unione tra 
Sidin ed Exclusive 

Networks, Exclusive Net-
works Italia, è la nuova 
realtà distributiva che ha 
unito l'esperienza e la 
professionalità che le due 
società hanno maturato 
negli anni. La nuova socie-
tà è già operativa con sede 
legale a Torino, un ufficio a 
Milano sotto la direzione 
di Gian Silvio Galvani 
nel ruolo di General Mana-
ger.
Il distributore può contare 
sulla profonda conoscen-
za del mercato italiano, la 

comprovata esperienza nel 
settore, un team preparato 
e competente e la piena 
fiducia e il sostegno del 
Gruppo Exclusive. 
La nuova realtà si posizio-
na tra i principali player 
in ambito security e data 
center transformation, 
rappresentando un rife-
rimento per i vendor che 
intendano proporsi sul 
mercato italiano così come 
per i rivenditori interessati 
a cogliere le opportunità 

offerte dal business ICT.
Gli obiettivi dichiarati 
riguardano lo sviluppo di 
nuove opportunità nei seg-
menti Enterprise e SMB, 
tramite iniziative specifi-
che rivolte ai due target. 
In particolare, Exclusive 
Networks Italia ha fatto 
sapere che intende raffor-
zare le azioni di recruiting 
sul canale tramite Busi-
ness Development Mana-
ger (BDM) specializzati 
sul mondo Enterprise e 

concentrandosi sul mer-
cato SMB con un team 
dedicato di Inside Sales. 
Inoltre, prevede il poten-
ziamento del team tecni-
co, con l’ingresso di nuo-
ve risorse, la proposta di 
servizi aggiuntivi, come i 
Servizi Professionali Inter-
nazionali, e l’incremento 
delle attività formative. 
Prevista anche la centra-
lizzazione delle funzioni di 
supporto pre e post vendi-
ta.

STRATEGIE 

Si completa la fusione tra  
Exclusive Networks e Sidin 
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ACCORDI
Bludis distribuisce la 
soluzione CloudGate 
per l'IoT
Bludis, distributore a 
valore aggiunto operativo 
sul mercato italiano, ha 
siglato un accordo per 
la diffusione su tutto 
il territorio italiano di 
CloudGate, la soluzione 
IOT di Option, società 
specializzata nel settore 
M2M (machine to 
machine) e IoT (Internet 
of Things).
L'utilizzo della tecnologia 
per controllare e 
monitorare oggetti da 
remoto sta prendendo 
piede grazie alle ampie 
possibilità che ofre in 
diversi campi, tra cui 
quello delle Utility, le 
smart city, le power grid, 
la home automation, 
road infrastructure, 
gestione e monitoraggio 
flotte, gestione di 
infrastrutture industriali 
e così via. CloudGate è 
un dispositivo compatto 
in grado di mettere 
insieme e interpretare 
i dati provenienti da 
diversi oggetti e sensori 
wireless e non-wireless 
in commercio. È dotato di 
una propria intelligenza 
e questo lo differenzia  
da altri prodotti perché 
l’interpretazione dei 
dati avviene all’interno, 
e non esternamente 
come accade con altre 
soluzioni, che in questo 

modo consumano traffico 
(soprattutto nel caso di 
link 2/3/4G). Cloudgate 
può essere utilizzato 
in tutto il mondo ed è 
certificato dai principali 
operatori Telco.

ACCORDI
La sicurezza di Assa 
Abloy distribuita da 
Elmat  
Il distributore Elmat 
ha inserito nel proprio 
listino i prodotti del 
gruppo svedese Assa 
Abloy, specializzato nella 
sicurezza e nei sistemi di 
chiusura e apertura delle 
porte. Grazie alla rete di 
distribuzione costruita 
da Elmat, i professionisti 
del settore potranno 
raggiungere con più facilità 
le soluzioni proposte da 
Assa Abloy.
Tra le soluzioni realizzate 
da Assa Abloy  c'è 
SMARTair, una serratura 
elettronica che permette 
di controllare l’apertura 
delle porte tramite 
l’utilizzo di una card 
abilitata. Il sistema è 
facilmente installabile 
e personalizzabile a 
seconda della porta sulla 
quale si vorrà utilizzarlo. 
Il dispositivo è wireless 
e non richiede quindi 
l'installazione di cavi. Esso 
può essere utilizzato 
anche per altri scopi, tra 
cui per esempio l’apertura 
controllata di distributori 
automatici o di denaro. 
"Elmat avrà la 

responsabilità di far 
conoscere i prodotti del 
marchio Assa Abloy a tutti 
i potenziali clienti.  Abbiamo 
avuto prova dell’elevata 
qualità delle soluzioni 
proposte, riconoscendone 
l’effettiva completezza 
nell’ottica delle più recenti 
tecnologie  oggi disponibili" 
ha spiegato Andrea Rizzo, 
Co-CEO di ELMAT.

TURNOVER
Massimo Frattini alla 
guida del canale di 
Commvault per l’Italia
Commvault ha affidato il 
ruolo di Channel Manager 
a Massimo Frattini, con la 
responsabilità sulle attività 
di gestione, qualificazione 
e sviluppo dei partner sul 
mercato italiano.

Il manager sarà impegnato 
a sviluppare e consolidare 
la presenza dell’azienda in 
Italia attraverso i partner 
di canale, implementando 
azioni di consolidamento 
e promozione su 
distributori e rivenditori 
per promuovere il 
posizionamento di 
Commvault in qualità di 
partner di riferimento 

in tema di gestione e 
protezione dei dati.
Massimo ha alle 
spalle un'esperienza 
quindicennale nel mondo 
dell’IT, avendo ricoperto 
incarichi di responsabilità 
nell’ambito trade in 
aziende quali Ipanema 
Technologies, Websense, 
Symantec e Opengate. Nel 
corso della sua carriera 
ha acquisito particolare 
esperienza nel settore 
dell’IT security, gestendo 
e sviluppando le attività di 
canale sull’intero mercato 
italiano.

TURNOVER
Jabra rafforza il 
team commerciale con 
Marco Colombini
Jabra, conosciuta per 
i dispositivi audio che 
lasciano le mani libere 
(cuffie e auricolari WiFi 
e Bluetooth) ha deciso 
di ampliare il team 
commerciale con la 
nomina di Marco Colombini 
a Major Account di Jabra 
Italia. In questa posizione 
il manager avrà la 
responsabilità di definire, 
coordinare e gestire le 
attività di creazione della 
domanda dei prodotti 
Jabra presso gli utenti finali, 
sviluppando il business 
aziendale nelle aree 
presidiate in collaborazione 
con i team locali e 
dando supporto tecnico-
commerciale ai partner 
con attività congiunte sul 
cliente.
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